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Ranking organizatorow
wyjazdow egzotycznych

Jak co roku w tej edygji
~Rynku Podrozy”
prezentujemy dos¢ waska
grupe touroperatoréw
wyspecjalizowanych od lat
W organizowaniu wyjazdow
do krajow dalekich,

dla ktérych stanowi to
podstawe dziatalnosci.

Na poczgtek przypomnienie listy rankin-
gowej organizatorow wyjazdow egzotycz-
nych za ubiegly rok, ktéra byta opublikowa-
na w Rynku Podrézy w numerze 5/2010.

RANKING ORGANIZATOROW
WYJAZDOW EGZOTYCZNYCH
w 2010 roku

Suma punktow
1. Konsorcjum Polskich Biur Podrézy 43
2. LogosTour 39
3. Ecco Travel 32
4, Logos Travel Marek Sliwka 31
5. Explorer 28
6. New Poland 14
7. tachmanski Travel 9

Prosbe o przestanie danych dotycza-
cych 2010 roku i trzech kwartaléw 2011
roku skierowaliSmy do 10 touroperato-
réw, ktorzy od lat specializuja sie S
w organizowaniu imprez do krajow
dalekich. Ci organizatorzy, kiérzy w okre-
slonym terminie przestali potrzebne dane,
zostali ujeci w ponizszym rankingu.

W rankingu zastosowalismy spraw-
dzona metode, kilkakrotnie prezento-
wang, dlatego tutaj ograniczymy si¢ do
skrétowego jej opisania:

1. Przeslane dane pozwalaja uszerego-
wac orgar torow w poszczegol-
nych kategoriach (firma, kt6éra ma
najwyzszy liczbe w danej kategorii

jsce i otrzymuje
zarazem najwicksza liczbe punkiéw,

odpowiadajaca liczbie uczestnikow
rankingu, czyli w tym roku 6. Druga

w kolejnosci firma otrzymuje jeden
punkt mniej, itd.)

. Uzyskana suma punktow ze w
kategorii daje ostateczne miejs

na liscie rankingowej.
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3. Uszeregowanie firm w rankingu wy-
nika wylacznie z poréwnania otrzy-
manych od organizatoréw danych
liczbowych.

Przesylane dane rzeczywiste sa poufne,
publikowane sa jedynie odpowiadaja-
ce im punkty.

Liczba punktéw i miejsca
organizatoréw w poszczegodlnych
os$miu kategoriach:

1. Liczba turystow wyjezdzajacych do krajow
egzotycznych obsfuzonych w 2010 roku

Konsorcjum Polskich Biur Podrézy 6 pkt.
LogosTour 5
Flugo a4
Alco Tours 3
Explorer 2
tachmanski Travel 1

2. Liczba turystow wyjezdzajacych do krajow
egzotycznych obstuzonych w okresie
trzech kwartafow 2011

Konsorcjum Polskich Biur Podrézy

LogosTour

Explorer

Alco Tours

Flugo

tachmanski Travel

6 pkt
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3. Wartoéc sprzedazy oferty wiasnej organi-
zatora w 2010 roku

Konsorcjum Polskich Biur Podrézy

LogosTour

Flugo

Explorer

Alco Tours

tachmanski Travel

6 pkt.
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4. Procentowy przyrost wielkosci sprzedazy
w | potroczu 2011 w stosunku do wielko-
$ci sprzedazy w | péiroczu 2010

Explorer 6 pkt
Flugo 5
Konsorcjum Polskich Biur Podrozy 4
Alco Tours 3
LogosTour 2
tachmanski Travel 1
5. Przewidywany procentowy przyrost

sprzedazy oferty w 2011 roku, w stosun-
ku do roku 2010

Alco Tours

Konsorgjum Polskich Biur Podrézy

Explorer

LogosTour

tachmaniski Travel

Flugo

6 pkt
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6. Liczba imprez zrealizowanych w okresie
trzech kwartatow 2011 roku

Konsarcjum Polskich Biur Podrézy

LogosTour

Explorer

tachmanski Travel

Flugo

Alco Tours

6 pkt.
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7. Liczba krajow w ofercie 2011, do ktérych
organizowane s3 imprezy egzotyczne

LogosTour
Alco Tours

jjum Polskich Biur Podrozy
Flugo
tachmanski Travel
Explorer
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RANKING ORGANIZATOROW

WYJAZDOW EGZOTYCZNYCH
w 2011 roku
Suma punktéw

1. KONSORCJUM POLSKICH

BIUR PODROZY 37
2. LOGOSTOUR 31
3. EXPLORER 24
4. ALCO TOURS 23
5. FLUGO 21
6. LACHMANSKI TRAVEL 1"

Ponizej prezentujemy kilka danych
obliczonych lacznie dla wszystkich
uczestnikéw tego rankingu:

—liczba turystéw obshluzonych przez
wszystkich analizowanych tourope-
ratoréw w okresie trzech kwartalow
2011 roku — ponad 22 tys.,

— wielkos¢ sprzedazy oferty egzotycznej
w 2010 roku wszystkich uczestnicza-
cych w rankingu — ok. 179 min zL

— $redni przewidywany przyrost sprze-
dazy oferty egzotycznej analizowa-
nych touroperatoréw w 2011 r. w sto-
sunku do roku 2010 - ok. 22 proc.

Zabraklo w tym rankingu dwoch firm
— Logos Travel i Ecco Travel, ktére na-
lezg do grupy wigkszych organizatoréw
wyspecjalizowanych w organizowaniu
wyjazdow do krajow egzotycznych, co
spowodowalo pewne zubozenie tego-
rocznej edycji rankingu. Nie przeslaly
jednak danych liczbowych na ¢z

Icze: jce w rankingu biura po-
nowig stabilna grupe organiza-
toréw, Ci ch si¢ wysoka renoma,
od lat wyspec wanych w obstudze
wyjazdow do krajow-dalekich, nazywa-
nych tu w uproszczeniu egzotycznymi.
Sa wsrod nich zaréwno touroperatorzy

S.
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0 bardzo szerokim zasiegu dzialalnosci,
jak rowniez majacy w swojej ofercie mniej
destynacii, kierujacy swe programy do
turystow indywidualnych, jak i obshugu-
jacy w wigkszym stopniu klientéw Kor-
poracyjnych, tworzgcy oferty dla matych
grup aktywnych pasjonatow, jak i os6b

wybierajacych si¢ na urlopy do Krajow
dalekich — jest to zatem grupa organiza-
toréw dos¢ zréznicowana.

Liczba touroperatoréw wyspecjalizo-

wanych scisle w ofertach egzotycznych
nie jest duza, ale ich osiagniecia i pro-
ponowane programy robia wrazenie

Zaprezentowanej grupie organizatorow
od kilku juz lat towarzyszy na rynku sil-
na konkurencja ze strony najwiekszych
touroperatorow wyspecijalizowanych co
prawda w wyjazdach typowo wakacyj-
nych, ale wprowadzajacych szeroko ofer-
ty egzotyczne do swoich katalogow.

Zaprezentowany powyzej ,Ran-
king organizatoréw wyjazdow eg-
zotycznych” nie uwzglednia waznej
grupy organizatoréw wyjazdow do
krajow dalekich, bowiem sa tez nimi
najwicksi touroperatorzy na polskim
rynku, wyspecjalizowani jednak
w masowych wyjazdach urlopowych
(uczestnicza w innym naszym ran-
kingu — ,Organizatoréw wyjazdow
urlopowych”, kt6ry publikowany byl
w tym roku w numerze 3/11 ,Ryn-
ku Podrozy™). Od kilku lat oferuja
oni rowniei destynacje egzotyczne
i chociaz ta dzialalno$¢ nie stanowi
dla nich podstawy funkcjonowania,
1o jest na tyle znaczaca i nasycajaca
rynek, ze nie sposéb nie poswiecic
uwagi ich staraniom.

Oczywi ci potentaci rynku nie
moga uczestniczy¢ we wspolnym rankin-
gu razem z zaprezentowanymi powyzej
firmami, dla ktérych orgar ¥
do krajéw dalekich jest jednak podstawa
dzialania. Nie sa to bowiem jednorodne
grupy, aby je porownywac, a w naszych
rankingach przywigzujemy duza wage
do tego, aby zestawia¢ ze sobg firmy
porownywalne charakterem dzialalno-
sci. Kazde inne ujecie dawaloby obraz
zafalszowany.

Sposrad grona najwickszych tourope-
rator6w tylko niewielka czes¢ w znacza-
cej skali rozbudowala oferte egzotyczna.
Pozostali trzymaja si¢ przede wsz
destynacji wakacyjnych, a oferty wyjaz-
déw do krajow dalekich stanowig u nich
tylko pewien dodatek do tamtej palety
propozycii.

W tym roku udzial w rownoleglym
rankingu organizatoréw wyjazdéw do
krajow dalekich zaproponowalismy pie-
¢iu firmom z grona wiodacych touropera-
toréw, majacych najwigksza oferte egzo-
tyczna, czyli ltaka, Neckermann, Rainbow
Tours, TUI Polska, Triada S.A., proszac
0 przeslanie danych do ponizszych ka-
tegorii za 2010 rok i Il kwartaly 2011 r.
W wymaganym terminie otrzymalismy
dane od trzech touroperatoréw i te
postuzyly do okreslenia odpowiedniej
ich pozycji w ponizszych kategoriach.
Zwracamy uwage na przyjely w na-
szych rankingach sposob punktowania.
Przeslane dane pozwalajy uszeregowad
w poszcezegolnych kategoriach organiza-
toréw (firma, kt6ra ma najwyzsza liczbe
rzeczywista w danej kategc ijmuje
pierwsze miejsce i otrzymuje tym samym

a podré

najwigksza liczbe punktéw — odpowia-
dajaca liczbie uczestnikéw rankingu.
W tym przypadku s to 3 punkty. Druga
w kolejnosci firma otrzymuje jeden punkt
mnieq, itd.).

Liczba punktow i miejsca
organizatoréw
w poszczegdlnych kategoriach:

1. Liczha turystow wyjezdzajacych do krajow

egzotycznych obstuzonych w 2010 roku

ITAKA 3 pkt.
TRIADA S.A. 2
NECKERMANN 1

2. Liczba turystow wyjezdzajacych do krajéw

egzotycznych obstuzonych w okresie trzech
kwartatow 2011 r.

ITAKA 3 pkt.
TRIADA S.A. 2
NECKERMANN 1
3. Wartos¢ sprzedazy oferty egzotycznej
organizatora w 2010 roku

ITAKA 3 pkt.
TRIADA S.A. 2
NECKERMANN 1
4. Procentowy przyrost wielkosci sprzedazy
oferty egzotycznej w | pélroczu 2011 1.

w stosunku do | pofrocza 2010 .

TRIADA S.A. 3 pkt.
NECKERMANN 2
ITAKA 1
5. Przewidywany procentowy przyrost
sprzedazy oferty egzotycznej w 2011 roku,
w stosunku do roku 2010

ITAKA 3 pkt.
NECKERMANN 2
TRIADA S.A. 1

6. Liczba imprez do krajow egzotycznych
zrealizowanych w okresie trzech kwartalow
2011

ITAKA 3 pkt.
TRIADA S.A. 2
NECKERMANN 1
7. Liczba krajow w ofercie 2010, do ktérych
organizowane s3 imprezy egzotyczne.
ITAKA 3 pkt.
NECKERMANN 2
TRIADA S.A. 1

RANKING ORGANIZATOROW
WYJAZDOW EGZOTYCZNYCH
w 2011 roku

Suma punktéw
ITAKA 19
TRIADA S.A. 13
NECKERMANN 10

Ponizej prezentujemy kilka danych
obliczonych lacznie dla wszystkich
uczestnikow tego rankingu:

— laczna liczba turystéw obstuzonych
przez analizowanych touroperato-
row w okresie trzech kwartalow
2011 roku — okolo 24 tys.,

—laczna wielkoS¢ sprzedazy oferty
egzotycznej w 2010 roku wszystkich
firm uczestniczacych w rankingu
- blisko 107 mln zlotych.

—§redni przewidywany przyrost
sprzedazy oferty egzotycznej w 2011
roku w stosunku do roku 2010 -
ok. 51 proc.

Podobnie jak w roku ubieglym li-
derem zestawienia jest Itaka. Trzeba
zauwazy¢, ze réwniez w rankingu orga-
nizatoréw letnich wyjazdéw urlopowych
ta firma zajela takze pierwsze miejsce
~ ma zatem mocng i pewng pozycje na
rynku touroperatorskim.

Warto zwréci¢ uwage, ze przewidy-
wany Sredni przyrost sprzedazy oferty
egzotycznej trzech analizowanych orga-
nizatorow wyniesie w tym roku az 51
procent. To Swiadczy o istotnym wzro-
Scie zainteresowania turystow i klien-
t6w biznesowych dalekimi kierunkami
podrozy. W poréwnaniu z ubieglorocz-
nymi danymi analizowani organizatorzy
odnotowali wyzsze wskaZniki niemal we
wszystkich kategoriach.

Co roku touroperatorzy wzbogacaja
swoje oferty..egzotyczne odpowiada-
jac na zwigkszony popyt, ale réwniez
rywalizuja miedzy soba atrakcyjnoscia
propozycji, nowymi destynacjami,
a takze cenami imprez i promocjami dla
klientow.

Jak wida¢, segment wyjazd6w do kra-
jow egzotycznych nadal ma bardzo do-
bry okres w swoim rozwoju. W
wyniki odnotowywaly w.
biorace udzial w obu zaprezentowanych
rankingach organizatorow wyjazdow do
krajow dalekich.

www.rynekpodrozy.com.pl
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